PREOCUPA EL AUMENTO EN EL PRECIO DE LOS SMS

Por Luis “MiLico” HEREDIA.
ILusTrRACION DE CECiLIA BERRY. Aunque
exhiben una sumision rayana en el
masoquismo, los argentinos —capaces de
gemir “Aumentame pero decime usuario”-
2 reservan soluciones alternativas para minimizar
el efecto de la suba con la que pretenden golpearlos
las empresas de telefonia mavil.

mmmmn 1 [0 que se considera un duro golpe a los pulga-
= res de los argentinos, el 2009 se despidi6 con un
mmmEE severo gumento en el valor de los SMS. Tal incre-
mento, sumado al de las multas para quienes envian es-
tos mensajes mientras manejan autos, scooters, helicopte-
ros o monociclos, ha convertido a esas misivas electroni-
cas en una de las formas de comunicacién mas onerosas
del pais.

Pero contra lo que podria pensarse, el aumento no obe-
deceria a un incremento en los costos operativos del ser-
vicio, sino fundamentalmente a la pasividad con la que los
argentinos aceptan pagar precios cada vez mayores para
hablar por celular o enviar un mensajito, un fendmeno de
mansedumbre que es objeto de estudio en el mundo.
Seguin el psicélogo hispano-canadiense Divan Gonzélez
(no confundir con Ivan Gonzalez, que es un hijo de Jairo),
los argentinos sienten que en cada aumento de los SMS
alguien les introduce un pulgar por algtn orificio orgénico
(insistimos con ese dedo porque es decisivo para este ti-
po de comunicacion). Pero esa sensacion vejatoria cede
frente al temor de que las empresas telefénicas tomen a
mal alguna queja contra los aumentos y corten el servicio.
Completamente ajenos a estas cuestiones, los gerentes




de esas multina-
cionales celebran la
suba. “Solo podemos te-
ner palabras de agradecimien-
to para los argentinos, cuya bon-
dad genética los hace incapaces de
asumir las odiosas conductas colectivas del primer mun-
do, donde se ponen de acuerdo para no hablar ni una pa-
labra por sus celulares, ni mandar un minimo SMS duran-
te dias enteros y nos hacen bajar los precios”, asegurd Juan
Carlos Numeral, gerente de una empresa lider del rubro.
Pero no todos los argentinos lucen dispuestos a seguir pa-
gando los aumentos de tarifas. En la regién cuyana, por
ejemplo, varios abonados rebeldes estan criando palomas
mensajeras con el objetivo de utilizarlas para llevar men-
sajitos. “El objetivo es que cada argentino disponga de 50
palomas mensajeras para asegurar un reemplazo eficien-
te de los celulares. Sobre 40 millones de habitantes, es-
tariamos hablando de un universo aproximado de dos mil
millones de palomas mensajeras”, se entusiasma Paloma
San Basilio (no confundir con Paloma Picasso, que es un
frasco de perfume), una de las promotoras de la inciativa.
Pero los impulsores de ese proyecto de sustitucion sostie-
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que para que el

mismo tenga éxito habria que

impedir el ingreso de palomeros norteame-
ricanos, ya que las telefonicas podrian contratarlos para
que derriben palomas desde los techos de los hoteles. “Ni
hablar si contratan al Escuadrdn Diabdlico”, se asusta la
San Basilio.

Sin embargo, y debido al proceso de desertificacion que
se estd operando en la Argentina, hay quienes proponen
reemplazar a las palomas por chelcos mensajeros, entre-
nados para llevar SMS sobre su lomo.

“En este momento hay 152 mil chelcos en todo el territo-
rio nacional, pero serdn muchos mds cuando el pais sea
un desierto candente. Ha llegado el momento de que de-
muestren que pueden ser muy Utiles a la patria”, asegura
el naturalista Saurio Gémez, quien considera que el chel-
co debe reivindicarse y asumir un merecido protagonismo
en la fauna argentina.

Més terminantes (o précticos), muchos argentinos optarian
por atarse los pulgares o directamente amputarlos con mé-
todos caseros para asi neutralizar su compulsién por los
SMS, que, como toda adiccion, es un viaje de ida. @)




